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FORMATE & PREISE sizes & rates RABATTE discounts

GréBe Preise 4c** ab 4 Buchungen | from 4 ads 10 %

size rates 4c** ab 6 Buchungen | from 6 ads 15 %

(Breite x Hohe | width x height) ab 8 Buchungen | from 8 ads 20 %

2/1 double page* 420 x 275 mm € 12.800,- AUFPREISE h

1/1 full page* 210 x 275 mm € 5.900,- surcharges

1/2 hoch vertical* 100 x 275 mm € 2.800,- Umschlagseiten 3 | inside cover pages 3 10 %

1/2 quer horizontal* 210 x 135 mm € 2.800,- Umschlagseiten 2 | inside cover pages 2 15 %

1/3 hoch vertical* 78 x 275 mm € 1.600,- Riicktitel | back cover page 20 %
1/3 quer horizontal* 210x 90 mm € 1.600,-

1/4 quer horizontal* 210 x 65 mm € 990- KOMBI-PAKETE title combinations
1/4 2-sp. standard 90 x 115 mm € 990,

*Beschnittzugabe von 3 mm | trim of 3 mm on each side
**alle Preise in EUR zzgl. MwSt. | all rates in EUR, exclusive of VAT

TERMINE calendar

Ausgabe erscheintam Buchungsschluss Druckunterlagen

issue on sale date ad close date  materials due date
1/2019 22.01.2019 23.11.2018 12.12.2018
2/2019 19.03.2019 28.01.2019 11.02.2019
3/2019 21.05.2019 29.03.2019 08.04.2019
4/2019 16.07.2019 27.05.2019 07.06.2019
5/2019 17.09.2019 26.07.2019 09.08.2019
6/2019 19.11.2019 23.09.2019 07.10.2019
1/2020 21.01.2020 02.12.2019 09.12.2019

DRUCKDATEN ad submission instructions

Formate | data format

Ubertragen Sie bitte keine offenen Formate. Verwenden Sie bevorzugt
PDF, JPEG oder TIFF. Achten Sie bei Bilddaten unbedingt auf eine aus-
reichende Auflésung (empfohlen: 300 dpi).

Please do not use any open formats. Please use preferably PDF, JPEG
or TIFF format. All ad files must have a print resolution of 300 dpi.

Druck-Farbraum | colour space
Unsere Daten werden im Farbraum ,ISO Coated V2 (eci)* verarbeitet.
Print data is processed in the color space ISO Coated V2 (eci).

Anschnitt | bleed sizes

Bei allen Anzeigen, die im Anschnitt stehen (bis an die Seitenrinder
reichen), muss auf eine ausreichende Beschnittzugabe von 3 mm
geachtet werden.

Please make sure that all bleed size ads allow a trim of 3 mm on
each side.

Schnittmarken | crop marks
Bitte erstellen Sie lhre Anzeigendatei OHNE Schnittmarken.
Please send your ads WITHOUT crop marks.

AUFLAGE circulation

o Verbreitete Auflage | ¢ distributed circulation 55.000

Wir bieten Ihnen besonders attraktive Konditionen fiir
Werbe-Kombinationen aus Print und online.

We also offer highly attractive rates for advertising combinations
print / online.

BEILAGEN inserts
Auflage | copies min. 10.000 | min 10.000
Mindestformat | minimum size 105 x 148 mm
Hochstformat | maximum size 205 x 270 mm

bis259g | upto25g per 1.000 € 155,-
je weitere 5g | eachadd. 5g € 15,-

Beikleber | add-ons
individuelle Werbeformen

auf Anfrage | on request

auf Anfrage

individual advertising solutions on request
ADVERTORIALS advertorials
Aufpreis surcharge 15 %

Wir bieten Ihnen als alternative Werbeform eine Kommunikationsleistung
im redaktionellen Stil, die wie die tbrigen redaktionellen Beitrage gestal-
tet ist (ab 1/3 Seite Umfang).

We also offer advertorials as an alternative form of marketing
communication (from 1/3 page size).

GENT’S GUIDE

pro Ausgabe per issue € 99,-

Prasentieren Sie |hr Unternehmen oder lhre Marke im Premium-Umfeld
unseres Magazins mit einer kompakten Anzeige im Stil einer Visitenkarte
(Buchung min. 6 Ausgaben).

Our Gent's Guide is the perfect way to showcase your company or
brand in the premium setting of our magazine in the form of a business
card style ad (minimum booking 6 issues).

WEIHNACHTS-SPECIAL X-mas special

Wir préasentieren in der letzten Ausgabe des Jahres exklusive Produkte
als Weihnachts-Geschenk-Tipp im redaktionellen Stil. Pro Seite werden
maximal 6 Produkte vorgestellt. Pro Produkt berechnen wir EUR 299,-.
We feature exclusive products in our editor's choice Xmas-Special,
with a maximum of 6 products per page. EUR 299,- per product.

Weitere

1/2 1/4 Formate auf
Anfrage

] aciion!
1/4 sizes on
1/3 request

Anzeigenpreisliste Nr. 6 * giltig ab 01.10.2018 « Alle Preise in EUR zzgl. gesetzl. MwSt. | price list no. 6 ¢ valid from 01.10.2018 - all rates in EUR, exclusive of VAT
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on the magazine

TWEED erscheint seit 2013 sechs Mal pro Jahr im Wieland
Verlag. Die verbreitete Auflage liegt bei rund 55.000 Exemplaren.
Das 132 Seiten starke Magazin richtet sich an eine mannliche
Zielgruppe, die bei ihren Kaufentscheidungen anspruchsvoll ist:
Schnellen Konsum und kurzlebige Trends lehnt sie ab, dafiir sind
Handwerkskunst, Tradition und vor allem Qualitit zentrale
Aspekte ihres Interesses. Daran orientiert sich TWEED
redaktionell. TWEED-Leser haben einen hohen Bildungsstand
und ein weit tiberdurchschnittliches Einkommen.

Zu den wichtigsten Rubriken des Magazins gehdren:
* OUTFIT: von MaBanfertigungen bis hin zu
segmentbezogenen Produktiibersichten

* TRAVEL: Schwerpunkte sind Stadte- und Fernreisen
im Luxus-Segment

* TASTE: Whisky und andere hochwertige Spirituosen,
erganzt um Gourmetthemen

* GEAR: Typische Beispiele sind mechanische Uhren
und klassische Schreibgerite

* HANDMADE: Wir stellen authentische Manufakturen vor
¢ LIVING: Wohn- und Biiromobiliar, Accessoires und Garten

* CARE: Themen wie Rasur und Bart, Haarstyling und
Hautpflege stehen im Fokus

* MOTOR: Schwerpunkt sind auBergewohnliche
Automobile, zudem Boote und Zweirdder

UBER UNSERE LESER

TWEED has been published by Wieland Verlag six times a year
since 2013, with a widespread publication of 55,000 copies.
The 132-page magazine is aimed at a male target group who
are discerning in their purchasing decisions: Fast consumption
and short-lived trends are not their thing. Instead, craftsmanship,
tradition and above all quality are central aspects of their
interest, reflected in the orientation of the TWEED editorial

staff. TWEED readers are well educated and typically have

a considerably above average income.

The main sections of the magazine include:
* OUTFIT: from custom-made to segment-related
product overviews

* TRAVEL: focus on city- and long-distance trips
in the luxury range

* TASTE: whiskey and other high-quality spirits,
supplemented by gourmet themes

* GEAR: typical examples are mechanical watches
and classic writing implements

* HANDMADE: we feature authentic manufacturers

¢ LIVING: home and office furniture, accessories
and garden equipment

* CARE: focus on shaving and beard maintenance,
hair styling and skin care

* ENGINE: emphasis on exceptional automobiles
along with boats and two-wheelers

on the reader

Unser Leser:

Unsere Leser sind zu 98 Prozent mannlich und haben einen hohen
Bildungsstand. Der Altersschwerpunkt liegt bei 40 bis 65 Jahren.
Allerdings sind 20 Prozent der Leser zwischen 20 und 39 Jahre alt.

Jahrliches Nettoeinkommen:

bis EUR 30.000,- | 10 %
EUR 30.000,- bis EUR 60.000,- | 24 %
EUR 60.000,- bis EUR 100.000,- I 32 %
EUR 100.000,- bis EUR 150.000,- [l 18 %
EUR 150.000,- bis EUR 200.000,- H 8 %
tiber EUR 200.000,- | 8 %

Unsere Leser treffen Kaufentscheidungen aufgrund einer
Vorstellung in TWEED:

Bekleidung und Schuhe | 72 %
Spirituosen und Genussmittel | 53 %
Uhren und Accessoires . 28 %
Pflegeprodukte und Kosmetik . 26 %

Diese Kriterien sind bei Kaufentscheidungen wichtig:

Qualitat I 100 %
Gutes Preis-/Leistungsverhéltnis I 91 %
Tradition | 74 %
Nachhaltigkeit | 61 %
Herkunftsland ] 53 %
Markenimage ] 52 %
Personliche Empfehlung ] 45 %

Diese Themen sind unseren Lesern wichtig oder sehr wichtig:

Bekleidung I 98 %
Manufakturen | 88 %
Genuss | 83 %
Kultur | 71 %
Wohnen | 68 %
Uhren | 68 %
Taschen und Gepack | 58 %
Reisen | 57 %
Pflege und Kosmetik | 57 %
Personlichkeiten | 45 %
Fahrzeuge | 39 %
Sport | 25 %

Darunter sind die Genuss-Themen wichtig oder sehr wichtig:

Wein und Sekt | 73 %
Gesunde Ernéghrung | 69 %
Restaurant-Vorstellungen I 69 %
Andere Spirituosen | 68 %
Whisky | 67 %
Selbst kochen | 57 %
Schokolade/Pralinen | 54 %
Fleisch | 54 %
Zigarren/Rauchwaren | 42 %
An so viele Personen wird TWEED weitergereicht:

an keinen I 36 %
1 Person I 36 %
2 Personen . 20 %
3 Personen | 6 %
4 oder mehr Personen | 2%

Daten aus unserer Leserbefragung, Ausgabe 4/2018 « from our reader survey, issue 4/2018
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HIGHLIGHTS 2019*

1/2019
EVT 22.01.2019

Gut gehen

und sparen:
Rahmengenéhte
Schuhe bis

300 Euro

Nattrlich warm:
Funktionsjacken aus
Naturmaterialien

Highend-Genuss
aus Fernost:
Japanische
Whiskys

Stilvoll und
gunstig:
Preiswerte
mechanische
Armbanduhren

INHALT AUSGABE 2018-0%

2/2019
EVT 19.03.2019

Zwischen cool
und elegant:
Handgearbeitete
Lederjacken

Das trégt Mann
darunter: Die beste
Unterwische

Fuir Schonschrift:
Die schonsten
Faller fur
besondere
Anléasse

Wirklich original:
Oldtimer-Services
vom Hersteller

3/2019
EVT 21.05.2019

Lassiger geht
es nicht:
Sakkos aus
Italien

Keine Pflicht,
sondern Kiir:
Die besten
Giirtel aus allen
Segmenten

Grillen wie die
Profis: Wie Sie mit
Beefer & Co. dem
Steakhouse
Konkurrenz
machen

Die Uhren-
Neuheiten des
Jahres: Die Trends
aus Genf und Basel

4/2019
EVT 16.07.2019

Schnitte,

Stoffe & Details:
Der groBe
Hemden-Guide

Farbige Vielfalt:
GroBer Ratgeber
Striimpfe & Socken

Abseits vom
Mainstream:
Unbekanntes auf
Expeditionskreuz-
fahrten
entdecken

Gern zur Hand
genommen:

Die schonsten
Brieftaschen
und Portmonees

| 18 GroBe
ouTRIT | 30 Stilsch

| 32 Lod
PEOPLE |
BEHAVIOR |

TASTE \

TRAVEL |

GEAR“ 84 Dt

SPORTS |
LIVING |

Fotos auf ieser Doppelseite: OIZET

Meierhofer, Que!
Foto Titelseite: Dolzer

N DIESEM HEFT

¢ Angug-Guide: 33 Fragen und Antworten
e Sakios fir die Ubergangszeit
en: Natirlich mit Funktion-

. -
12 Francesco Barberis Canonico: Der Tuch
42 Der Gentleman und Technik: Aus Tra

44 Taste-News: Was uns sCh
46 Sake: Eintauchen in eine an
| au Beefguide: Wi Lamm richt
| 56 Exotische Friichte: Im ODS

62 Travel-News: Neue:
64 Russpannen in: Wie
| i inter:
| 66 Toskanaim Win!
| 74 48 Stunden: Baden-Baden

CARE“ 76 Wellnes

e besten fixte:
| gg Titanuhren: Leichtbauin &

106 lagdreiten: Jagen ohne Gewehr.
112 Tischlampen-Kiassiker: Hellund sc!

il + Was uns bewegt
| 120 Mobility-News
MOTOR | 122 Vergessene Automarken: Was

1 . \as wir gerne mogen-
RUBRIKEN | sz ':::‘e::\:\ilefe:VhriMemungzumlnhalt
“ 83 GEI\!'SGIIN&:AG{E
| 92 Shop:BestBuv
| o4 Abonnement:
| q04 Lesezeichen:
| 128 Bezugsquellen:
| 128 Impressum:

| 129 Vorschau: Dass!

| 130 Auf

lenmaf, Schleppiagdverein v

5/2019
EVT 17.09.2019

Zeitlos:
Mantel-Klassiker
ftir den Mann
mit Stil

Nicht nur

fur die Wies'n:
Hochwertige
Trachtenmode

Comeback des
Jahres: Der groBe
Cognac-Guide

Vom Kauf bis zur
Pflege: 33 Tipps zu
Armbanduhren

acher.
dition.

meckt.
dere Welt.

ig lecker wird.
tgarten der weiten Welt

s aus der Welt
sergutin Hinterglemm
AntizyKlisch denken

< erleben: Das tut wirklich gut-

Kleinholz garantiert
len Segmenten

hén.

macht eigentlich -7

ssen fiir den Gentleman.

pinktlich lesen und profitieren

Mord im Orientexpress

Wo Sie TWEED finden
Heft.

Alle Infos rund ums

teht in der nachsten Ausgabe.

f ein Wort: Udo Walz.

g Leehiiee, Sifan
e o, Lanci, Over LT
it 1 Bayern, Martin Smolka

6/2019
EVT 19.11.2019

Flauschig
und warm:
Die besten
Pullover

So kann der Winter
kommen: Die besten
Country Boots

Der feine
Unterschied: Die
edelsten Papiere fiir
Ihre Korrespondenz

Das muss man
sehen: Die
schonsten
Zifferblatter der
Welt

gie iiberhaupt noch?

op-Designer ein

*Die Redaktion behalt sich vor, Themen ohne Ankiindigung zu andern




